4. Anderung der Werbesatzung fiir den
historischen Stadtkern der Stadt Lippstadt
STADTLIPPSTADT vom 15.07.2025

Der Rat der Stadt Lippstadt hat aufgrund des 8 7 der Gemeindeordnung fur das Land
Nordrhein-Westfalen und des § 89 Abs. 1 Nr. 1, 5 der Bauordnung fiir das Land Nordrhein-
Westfalen in seiner Sitzung am 30.06.2025 die 4. Anderung der Werbesatzung fir den
historischen Stadtkern der Stadt Lippstadt wie folgt beschlossen:

Praambel

AuBenwerbung soll geschéaftsfordernd wirken und durch ihre aufmerksamkeitsstarke
Gestaltung das Interesse potenzieller Kundinnen und Kunden wecken. Zugleich kann sie
aber auch das Gebaude und seine Umgebung positiv mitgestalten. Da AuRenwerbeanlagen
der Mode unterliegen, kann sich die Gestaltung hin zu groReren Formaten und intensiveren
Farben entwickeln. Dies kann dazu fuhren, dass die architektonische Wirkung von
Gebauden in den Hintergrund tritt und das Stadtbild beeintrachtigt wird. Ein
Uberbietungswettbewerb durch immer auffalligere Werbung soll daher auch im Interesse der
Werbetreibenden untereinander vermieden werden. AufRenwerbung beeinflusst die
Gestaltung des offentlichen Raums; sie unterliegt auler den Gesetzen der Werbung daher
auch den Erfordernissen der Baugestaltung. Ziel dieser Satzung ist es daher, die
AuBenwerbeanlagen nach Art, Umfang, Ort und Farben angemessen zu steuern. Sie folgt
dem Grundprinzip maf3stablichen und gestalterischen Einfiigens von Werbeanlagen in das
Erscheinungsbild von StraBen und Gebauden des historischen Stadtkerns. Auf3enwerbung
soll zur wirtschaftlichen Belebung und Information der Offentlichkeit beitragen und die
vielfaltige Nutzung von Einzelhandel, Dienstleistungen und Gastronomie zu einem
harmonischen Ganzen vereinigen

8 1 Raumlicher Geltungsbereich

Der raumliche Geltungsbereich dieser Satzung erstreckt sich auf die historisch gewachsene
Altstadt der Stadt Lippstadt. Dieser Bereich wird umgrenzt durch den Verlauf der Nordlichen
und Sidlichen Umflut und der Lippe. Das Gebiet ist im beigefligten Plan schwarz umrandet.
Der Plan ist Bestandteil dieser Satzung.
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§ 2 Sachlicher Geltungsbereich

(1) Die Satzung ist, gemafd § 89 BauO NW Abs. 1 Nr. 1 und 2 und Abs. 2 Nr. 1, anzuwenden

1. bei allen Veranderungen, Erganzungen, Errichtungen, Aufstellungen und Anbringungen
von Werbeanlagen,

2. auf Warenautomaten, die nicht nur Waren anbieten, sondern zugleich durch
Beschriftung, Bemalung oder Lichtwerbung der Ankiindigung oder Anpreisung dienen,

3. bei denkmalwerten Geb&uden, Stralenzigen und Platzraumen auch far
genehmigungsfreie Werbeanlagen

4. bei denkmalgeschiitzten Gebduden und in Denkmalbereichen. Sie unterliegen § 9
DSchG NRW.

(2) Ausgenommen von (1) sind temporare Werbeanlagen

1. zu offentlichen Sonderveranstaltungen fur politische, kirchliche, kulturelle, soziale,
gesundheitliche und sportliche Zwecke. Diese Werbeanlagen diirfen maximal 30 Tage
vor der Veranstaltung errichtet werden.

2. fur zeitlich begrenzte Veranstaltungen, insbesondere fiir Ausverkaufe und Jubildaums-
sowie Schlussverkdufe an der Statte der Leistung, jedoch nur fur die Dauer der
Veranstaltung.

3. Der/Die Verantwortliche hat sicherzustellen, dass die Werbeanlagen innerhalb einer
Woche nach Beendigung der Veranstaltung entfernt werden.

§ 3 Begriff der Werbeanlage

(1) Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung sind alle ortlich gebundenen und mobilen
Einrichtungen, die der Ankindigung oder Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe
oder Beruf dienen und vom 6ffentlichen Verkehrsraum aus sichtbar sind. Hierzu z&hlen
insbesondere Aufsteller (Stopper), Schilder, Beschriftungen, Bemalungen, Fahnen,
Symbole, Lichtwerbung, Projektionen, Spielgeréate, Bildschirmwerbung, Schaukasten,
Warenautomaten, Fahrrader, Fahrradabstellanlagen, Werbeanhanger sowie fir Zettel-
und Bogenanschlage oder fiir Lichtwerbung bestimmte Saulen, Tafeln und Flachen.

(2) Die in dieser Satzung festgelegten Abmessungen und Flachenmal3e beziehen sich auf
das die Werbeanlage umschlieRende Rechteck. Die Tragerplatte zahlt zur Werbeanlage.

8 4 Umfang des Genehmigungsvorbehalts

(1) Eine Genehmigung durch die Bauaufsichtsbehorde ist fir das Errichten, Anbringen oder
Andern aller Werbeanlagen an Gebauden, freistehenden Werbeanlagen und auch fiir
die nach der Bauordnung NRW genehmigungsfreien Werbeanlagen im Geltungsbereich
dieser Satzung mit Ausnahme der in Absatz 2 genannten Werbeanlagen erforderlich.

(2) Einer Genehmigung aufgrund dieser Satzung bedarf es nicht fir:

1. Anschlage und Lichtwerbung an dafiir genehmigten Saulen, Tafeln und Flachen.
2. Werbemittel an Zeitungs- und Zeitschriftenverkaufsstellen.
3. Auslagen und Dekorationen in Fenstern und Schaukasten.
4. Einen Kundenstopper je Geschéftseinheit bis zu einer Grol3e von DIN Al.
Das Aufstellen dieser ist nur wahrend der Offnungszeiten an der Fassade an der
Statte der Leistung erlaubt

(3) Reine Instandhaltungen an Werbeanlagen, wie insbesondere der Austausch defekter
Teile, sind nicht genehmigungspflichtig. Bei allen Arbeiten an Werbeanlagen, die zu
einem geanderten Erscheinungsbild der Werbeanlage fuhren, ist eine Genehmigung
erforderlich.
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(4) Die fur Werbeanlagen an eingetragenen oder vorlaufig geschitzten Denkmalern
erforderliche besondere Erlaubnis bleibt unbertihrt.

8 5 Ort der Werbung

(1) Werbeanlagen sind unzulassig
1. an Balkonen, Loggien, Geléandern und Erkern,
2. an Einfriedungen, mit Ausnahme von Hinweisschildern fur Beruf und Gewerbe
bis zu einer GréRe von DIN A3
an Stutzmauern und Vordachern,
an Toren, Fensterladen, Rollladen, Jalousien, Markisen und Sonnenschirmen.
an Baumen, Béschungen und Masten,
an Saulen, Stitzen, Pfeilern und Aul3entreppen,
7. als freistehende Werbeanlagen.
(2) Werbung auf Sonnenschirmen fur Aul3engastronomie entsprechend den Regelungen
des § 11 (2) ist zulassig. Ausgenommen davon sind der Bereich ,D“ und Standorte
vor Einzeldenkmalen

L

§ 6 Allgemeine Anforderungen

1)

(2)
®3)

(4)
©®)
(6)

(7)
(8)

Soweit Werbeanlagen und Warenautomaten den bauordnungsrechtlichen Vorschriften
entsprechen, missen sie dartber hinaus in Anzahl, Grof3e, Art und Form auf das
Ortshild Ricksicht nehmen sowie sich nach Umfang, Anordnung, Werkstoff, Farbe und
Gestaltung dem Bauwerk, an dem sie angebracht sind, unterordnen. Sie durfen
wesentliche Architekturelemente der Fassade nicht verdecken, Uberschneiden oder
verunstalten.
Bei einem Einzelgeschaft sind 2 fest angebrachte Werbeanlagen zulassig.
Beklebungen von Glasflachen mit Werbung

a) Beklebungen von Glasflachen von gewerblich genutzten Rdumen sind zulassig,

wenn sie max. 20 % der Glasflache je Fassadendéffnung nicht Gberschreiten. Die
Beklebung mit Werbeanlagen ist auf die maximal zulassige Flache der Beklebung
gemal § 11 Nr. 13 Gestaltungssatzung anzurechnen.

b) Abweichend von a) sind zeitlich begrenzte Beklebungen Uber 20 % bei
Umbaumafinahmen fir max. drei Monate und bei besonderen Werbeaktionen fir
max. 14 Tage ausnahmsweise zulassig.

c) Die Beklebung mit Logo oder Firmennamen ist eine Werbeanlage und wird auf die
hochst zuldssige Anzahl der Werbeanlagen angerechnet.

Die stérende Haufung von Werbeanlagen ist nicht zulassig.

Werbeanlagen mit leuchtenden, grellen und fluoreszierenden Farben sowie
Werbeanlagen mit stérend grellem Neonlicht, mit Blink- und wechselndem Licht
(z.B. Anlagen mit Phasenschaltung oder laufender Schrift) sind unzuléssig.
Werbeanlagen, die aus Geschaftsraumen heraus durch farbige Beleuchtung oder
akustisch in den 6ffentlichen Verkehrsraum stérend hineinwirken, sind nicht zuléassig.

Fahrradstander, die als Werbeanlage genutzt werden, sind unzuldssig.

Ist die Statte der Leistung aufgegeben worden, sind zugehdrige Werbeanlagen
einschlieB3lich aller Befestigungsteile unmittelbar zu entfernen. Die sie tragenden
Gebé&udeteile sind in ihren urspriinglichen Zustand zu versetzen.
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8 7 Anforderungen an Werbeanlagen

(1) Werbeanlagen an Gebauden sind zulassig, wenn sie alle nachfolgenden Vorschriften
einhalten:

1.

10.

11.

Werbeanlagen dirfen die architektonische Gliederung und einheitliche
Gestaltung der baulichen Anlagen nicht stéren. Die architektonische Gliederung
wird durch vertikale und horizontale Elemente wie Fenster, Brlstungsbander,
Pfeiler, Stutzen, Giebeldreiecke,  Traufen, obere  Wandabschlisse,
Gebaudekanten etc. bestimmt und darf nicht verdeckt oder verzerrt werden.
Werbeanlagen missen sich in das Raster der Fassadengestaltung einfligen.
Werbeanlagen dirfen hochstens bis zur Unterkante Fensterbristung des ersten
Obergeschosses angebracht werden. Zur Unterkante von Fensterdffnungen oder
Fensterbéanken im ersten Obergeschoss ist ein Abstand von 0,2 m einzuhalten.
Die Gesamtlange der Werbeanlage darf ein Drittel der Breite des
Fassadenabschnitts nicht Gberschreiten.

Das zuldssige Mal? an Werbeflache ist fir jeden Fassadenabschnitt separat zu
ermitteln. Werbeanlagen an derselben Wand missen hinsichtlich Art, GréRe,
Gestaltung, Anbringung und Beleuchtung aufeinander abgestimmt werden.
Wand- oder Gebéaudetbergreifende Werbeanlagen sind unzulassig.

Schriftzlige aus Einzelbuchstaben und Werbeschilder, die direkt auf der
Wandflache angebracht sind dirfen eine maximale Hoéhe von 0,60 m nicht
Uberschreiten. Der Schriftzug darf nicht auf ein anderes Gebdude oder eine
andere Wand ubergreifen. In die Schriftziige durfen Warenzeichen, Sinnbilder
oder ahnliches einbezogen werden.

Von den Gebaudeecken bzw. den Vorspringen in der Fassade (Erker usw.) ist
ein seitlicher Abstand von mindestens dem Eineinhalbfachen der Schrifth6he
bzw. der Werbeflachenhdhe einzuhalten.

Ausleger sind bis zu einer Flache von 0,5 m2 zuldssig. Die Ausladung darf
einschlieB3lich der Wandbefestigung nicht mehr als 0,75 m betragen. Die Starke
des Auslegers ist auf 0,15 m beschrénkt. Ausleger missen ein Lichtraumprofil
von 2,3 m Uber der Oberkante der 6ffentlichen Verkehrsflache einhalten.

Flachig auf der Wandflache angebrachte Werbeanlagen dirfen maximal 0,20 m
auskragen und in den Stralenraum hineinragen. Mal3geblich ist der Abstand
zwischen der aufgehenden Fassade des Anbringungsgebdudes (Hauswand) und
dem parallel dazu entferntesten Punkt der Werbeanlage.

Werbeanlagen durfen selbstleuchtend oder hinterleuchtet bis zu max. 3300 K
ausgefiihrt werden.

Pro Geschaftseinheit ist zusatzlich ein Bildschirm zuldssig. Die maximale
Bildschirmdiagonale ist auf 100 cm beschrankt. Der Bildschirm ist nur mit einem
Abstand von min 50 cm hinter der Schaufensterscheibe zulassig.

Zusatzlich ist ein Schaukasten pro Gastronomiebetrieb zulassig. Diese sind so zu
errichten, dass sie sich in Form, Werkstoff und Gliederung der baulichen Anlage,
mit der sie verbunden sind, anpassen und das Stral3enbild nicht stdéren. Sie
durfen nicht gréRer als DIN A3 sein und eine maximale Tiefe von 5 cm
aufweisen.

(2) Grundsétzlich unzuléssig sind:

1.

hown

In den Strallenraum auskragende Einrichtungen zur Beleuchtung von
Werbeanlagen, ausgenommen hinterleuchteter oder selbst leuchtender
Werbeanlagen.

Grol3werbeanlagen.

Himmelsstrahler

Fahnen, Werbesegel, gespannte Transparente und Bander
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8§ 8 Zusatzliche Anforderungen an Werbeanlagen im Bereich ,D“ und an
Baudenkmalern

(1) Parallel zur Fassade angebrachte Flachwerbungen dirfen nur in Form von
Einzelbuchstaben ohne hinterlegtes Transparent bis zu einer maximalen Schrifth6he
von 0,4 m angebracht werden.

(2) Auf die Gliederung der Fassade ist besondere Ricksicht zu nehmen. Auskragende
Werbeanlagen (Ausleger) sind nur in kunsthandwerklicher Gestaltung zulassig. Die
GroRRe der Ausleger darf max. 0,5 m2 betragen, die Ausladung darf max. 0,75 m nicht
tberschreiten.

(3) Werbeanlagen diirfen keine Leuchtschrift oder Leuchtzeichen haben. Sie dirfen
jedoch mit warmen, weillem bis hellgelben Licht angestrahlt (z.B. durch
Einzelstrahler) oder hinterstrahlt werden. Werbeanlagen, die den Blick auf
Baudenkmaler beeintrachtigen oder stérend auf diese einwirken, sind unzulassig.

(4) Warenautomaten sind an Baudenkmalern unzulassig.

(5) Fur Baudenkmaler ist vor der Anbringung von Werbeanlagen zuséatzlich die Erlaubnis
nach 8§ 9 Denkmalschutzgesetz einzuholen.

§ 9 Zusatzliche Anforderungen an Werbeanlagen im Bereich ,,S 1 der Satzung

(1) Werbeanlagen durfen eine Hohe von 1 m nicht Uberschreiten.

(2) Ausleger sind bis zu einer GroBe von 0,75 m? zulassig. Die Ausladung darf
einschliel3lich der Wandbefestigung nicht mehr als 1,25 m betragen. Die Starke des
Auslegers ist auf 0,15 m beschrankt. Ausleger missen ein Lichtraumprofil von 2,3 m
Uber der Oberkante des Bodens einhalten.

(3) Bei mehreren Geschiftseinheiten pro Gebaude ist eine Sammelwerbeanlage als
Hinweisbeschilderung fir Parkplatzanlagen genehmigungsfahig. Die Grof3e ist auf 10
m? begrenzt. Die Oberkante der Sammelwerbeanlage ist auf 7 m von der Hohe der
offentlichen Verkehrsflache begrenzt

§ 10 Zusatzliche Anforderungen an Werbeanlagen im Bereich ,,S 2“ der Satzung

Frei aufgestellte Werbeanlagen und Hinweisbeschilderungen sind bis zu einer Flache von
1,20 m2 genehmigungsfahig

§ 11 Werbeanlagen im 6ffentlichen Raum

(1) Werbeanlagen im offentichen Raum sind an LitfaBsdulen, Plakattafeln,
Werbevitrinen, Uhrenkandelabern und als Bestandteil von Fahrgastunterstanden des
offentlichen Personennahverkehrs sowie 6ffentlichen Toilettenhdusern zulassig.

(2) Bei Sonnenschirmen der AulRengastronomie aulR3erhalb des Bereiches D der Satzung ist
Werbung nur in untergeordneten Mal3en zu einer L&nge von bis zu 2/3 des Volants je Seite
zulassig

(3) Grundsatzlich unzulassig sind:

1. mobile Werbeanlagen im offentlichen Raum,
2. Beklebungen des Stral’enbelags,
3. Projektionen im offentlichen Raum.
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§ 12 Abweichungen

(1) Abweichungen von dieser Satzung regeln sich nach § 69 BauO NRW.

(2) Abweichungen durfen in Einzelfallen nur gestattet werden, wenn die Ziele dieser
Satzung nicht gefahrdet werden. Eine Abweichung darf nicht zu einer deutlichen
Dominanz der Werbung vor den Architekturmerkmalen fuhren, die klare Ablesbarkeit
des StraRenverlaufs und Blickbeziehungen auf besondere Bauwerke und Platze
nicht gefahrden und nur in Ubereinstimmung mit der zustandigen Dienststelle
gestattet werden.

§ 13 Ordnungswidrigkeiten

(1) Ordnungswidrig handelt im Sinne des § 86 BauO NW, wer vorsatzlich oder fahrlassig
gegen die Vorschriften dieser Satzung verstof3t. Diese Ordnungswidrigkeiten kénnen
mit einer Geldbufle von bis zu 50.000 € geahndet werden

§ 14 Vorrang von Bebauungsplanen

(1) Sofern Bebauungsplane besondere Regelungen zu Werbeanlagen festsetzen kommt
diesen der Vorrang vor den Regelungen dieser Satzung zu.

8§ 15 Inkrafttreten

Diese Satzung tritt mit ihrer Bekanntmachung in Kraft.

Offentliche Bekanntgabe 16.07.2025 — In Kraft getreten 17.07.2025
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