STADTLIPPSTADT

Offentliche Bekanntmachung

4. Anderungssatzung der Werbesatzung fir den historischen Stadtkern der Stadt Lippstadt
vom 15.07.2025

Der Rat der Stadt Lippstadt hat aufgrund des § 7 der Gemeindeordnung fir das Land Nordrhein-

Westfalen und des § 89 Abs. 1 Nr. 1, 5 der Bauordnung fiir das Land Nordrhein-Westfalen in seiner

Sitzung am 30.06.2025 folgende Satzung beschlossen:

Artikel 1
Es werden folgende Anderungen der Werbesatzung beschlossen:

Praambel

AuRenwerbung soll geschaftsfordernd wirken und durch ihre aufmerksamkeitsstarke Gestaltung das
Interesse potenzieller Kundinnen und Kunden wecken. Zugleich kann sie aber auch das Gebaude
und seine Umgebung positiv mitgestalten. Da Aul3enwerbeanlagen der Mode unterliegen, kann sich
die Gestaltung hin zu gréReren Formaten und intensiveren Farben entwickeln. Dies kann dazu fuh-
ren, dass die architektonische Wirkung von Gebauden in den Hintergrund tritt und das Stadtbild
beeintrachtigt wird. Ein Uberbietungswettbewerb durch immer auffalligere Werbung soll daher auch
im Interesse der Werbetreibenden untereinander vermieden werden. AuRenwerbung beeinflusst die
Gestaltung des 6ffentlichen Raums; sie unterliegt au3er den Gesetzen der Werbung daher auch den
Erfordernissen der Baugestaltung. Ziel dieser Satzung ist es daher, die Aul3enwerbeanlagen nach
Art, Umfang, Ort und Farben angemessen zu steuern. Sie folgt dem Grundprinzip mafR3stablichen
und gestalterischen Einfligens von Werbeanlagen in das Erscheinungsbild von Straf3en und Gebau-
den des historischen Stadtkerns. Auenwerbung soll zur wirtschaftlichen Belebung und Information
der Offentlichkeit beitragen und die vielfaltige Nutzung von Einzelhandel, Dienstleistungen und Gast-
ronomie zu einem harmonischen Ganzen vereinigen

8 4 Abs. 2 Nr. 4 Umfang des Genehmigungsvorbehaltes
Einen Kundenstopper je Geschéftseinheit bis zu einer Grof3e von DIN Al. Das Aufstellen dieser ist

nur wéahrend der Offnungszeiten an der Fassade an der Stétte der Leistung erlaubt

8 6 Abs. 2 bis 8 Allgemeine Anforderungen

(2) Bei einem Einzelgeschéft sind 2 fest angebrachte Werbeanlagen zulassig.

(3) Beklebungen von Glasflachen mit Werbung

a) Beklebungen von Glasflachen von gewerblich genutzten Raumen sind zulassig, wenn sie max.
20 % der Glasflache je Fassadendéffnung nicht tberschreiten. Die Beklebung mit Werbeanlagen
ist auf die maximal zulassige Flache der Beklebung gemafl 8 11 Nr. 13 Gestaltungssatzung
anzurechnen.

b) Abweichend von a) sind zeitlich begrenzte Beklebungen tiber 20 % bei Umbaumaflinahmen fir

max. drei Monate und bei besonderen Werbeaktionen fir max. 14 Tage ausnahmsweise zulas-
sig.

c) Die Beklebung mit Logo oder Firmennamen ist eine Werbeanlage und wird auf die héchst zulas-
sige Anzahl der Werbeanlagen angerechnet.

(4) Die stérende Haufung von Werbeanlagen ist nicht zulassig.

(5) Werbeanlagen mit leuchtenden, grellen und fluoreszierenden Farben sowie Werbeanlagen mit

storend grellem Neonlicht, mit Blink- und wechselndem Licht (z.B. Anlagen mit Phasenschaltung

oder laufender Schrift) sind unzul&ssig.

(6) Werbeanlagen, die aus Geschaftsraumen heraus durch farbige Beleuchtung oder akustisch in
den offentlichen Verkehrsraum stérend hineinwirken, sind nicht zul&ssig.

(7) Fahrradstander, die als Werbeanlage genutzt werden, sind unzulassig.

(8) Ist die Statte der Leistung aufgegeben worden, sind zugehoérige Werbeanlagen einschlie3lich
aller Befestigungsteile unmittelbar zu entfernen. Die sie tragenden Gebaudeteile sind in ihren
ursprunglichen Zustand zu versetzen.



8§ 7 Abs 1 Nr. 9-11 Anforderung an Werbeanlagen
9. Werbeanlagen durfen selbstleuchtend oder hinterleuchtet bis zu max. 3300 K ausgefiihrt werden.

10. Pro Geschéftseinheit ist zusétzlich ein Bildschirm zuldssig. Die maximale Bildschirmdiagonale ist
auf 100 cm beschréankt. Der Bildschirm ist nur mit einem Abstand von min 50 cm hinter der Schau-
fensterscheibe zulassig.

11. Zusatzlich ist ein Schaukasten pro Gastronomiebetrieb zulassig. Diese sind so zu errichten, dass
sie sich in Form, Werkstoff und Gliederung der baulichen Anlage, mit der sie verbunden sind,
anpassen und das Strafl3enbild nicht storen. Sie durfen nicht grof3er als DIN A3 sein und eine
maximale Tiefe von 5 cm aufweisen.

8§ 7 Abs 2 Nr. 3und 4 Anforderung an Werbeanlagen
3. Himmelsstrahler
4. Fahnen, Werbesegel, gespannte Transparente und Bander.

8§ 11 Abs. 2 Werbeanlagen im 6ffentlichen Raum
Bei Sonnenschirmen der Au3engastronomie aul3erhalb des Bereiches D der Satzung ist Werbung
nur in untergeordneten Maf3en zu einer Lange von bis zu 2/3 des Volants je Seite zulassig

Artikel 2
Diese 4. Anderungssatzung tritt am Tage nach der Bekanntmachung in Kraft.
Bekanntmachungsanordnung

Die vorstehende 4. Anderungssatzung der Werbesatzung fir den historischen Stadtkern der Stadt

Lippstadt wird hiermit 6ffentlich bekanntgemacht.

Es wird darauf hingewiesen, dass eine Verletzung von Verfahrens- oder Formvorschriften der Ge-

meindeordnung fur das Land Nordrhein-Westfalen beim Zustandekommen dieser Satzung nach

Ablauf von sechs Monaten seit dieser Bekanntmachung nicht mehr geltend gemacht werden kann,

es sei denn

a) eine vorgeschriebene Genehmigung fehlt oder ein vorgeschriebenes Anzeigeverfahren wurde
nicht durchgefthrt,

b) diese 4. Anderungssatzung ist nicht ordnungsgeman o6ffentlich bekanntgemacht worden,

c) der Burgermeister hat den Ratsbeschluss vorher beanstandet oder

d) der Form- oder Verfahrensmangel ist gegeniiber der Stadt Lippstadt vorher geriigt und die dabei
verletzte Rechtsvorschrift und die Tatsache bezeichnet worden, die den Mangel ergibt.

Lippstadt, den 15.07.2025
gez. Moritz
Birgermeister

Die offentliche Bekanntmachung wird auch auf der Internetseite der Stadt Lippstadt unter
http://lwww.lippstadt.de/bekanntmachungen veroffentlicht.



